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Jornada de Estudios de PILAR 2025
Escandalo y sensacionalismo en los medios de comunicacion

Convocatoria de propuestas / Appel a communication

La Asociacion PILAR, conforme a la decision adoptada en su Asamblea General del
19 de octubre de 2024, dedicara su proxima Jornada de Estudios anual, que tendra lugar en el
Colegio de Espaiia en Paris el sibado 11 de octubre de 2025, a reflexionar sobre el siguiente
objeto de estudio: el escandalo y el sensacionalismo en los medios de comunicacion del area

hispandfona y/o luséfona.

El sensacionalismo informativo, como fenémeno periodistico (y discursivo), busca generar
sensaciones, deformando o exagerando la informacion para conmover a la audiencia®. Se trata
de una practica que construye mediaticamente la realidad a partir del filtro de las sensaciones
con la intencion de alcanzar una audiencia mas amplia. Su capacidad para captar lectores
mediante la circulacion de contenidos impactantes y con gran carga dramatica y emocional le
granjeo a esta formula un notable éxito, lo que conllevo su rapida expansion. De este modo,
pasoé a desarrollarse, primero, bajo la forma de la cronica de sucesos en los origenes de la prensa

de masas, bajo cabeceras como The New York Sun (1833) o The New York Herald (1835) para,
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finalmente, convertirse en una categoria propia, el periodismo amarillo o amarillista, y en una

rentable politica editorial®.

El sensacionalismo ha pervivido en el tiempo y no ha escapado ni a medio (prensa, television,
redes sociales...) ni a tematica alguna, desde la cronica de sucesos como el crimen de la Calle
Fuencarral (Madrid, 1888) o como la del reciente caso Daniel Sancho (2024), hasta parte del
tratamiento de crisis sanitarias como el Covid-19. Los objetivos que llevan a su empleo varian
y se entrecruzan: el mero beneficio econdmico, como parte de una campana para defender
determinadas posturas politicas o como instrumento para orientar la opinion publica, entre
otros. Sea como fuere, el sensacionalismo guarda una estrecha relacion con la otra nocion de
interés para el proposito de esta jornada: el escandalo. Definido por la RAE como aquel «Hecho
o dicho considerados inmorales o condenables y que causan indignacion y gran impacto
publicos» el escandalo se convierte en un espacio privilegiado para fomentar un tratamiento
sensacionalista de la actualidad o, incluso, es el enfoque sensacionalista el que potencia o
amplifica el impacto de unos hechos que, a priori, no tienen por qué ser escandalosos per se.
Esta relacion dialéctica entre los hechos y su correlato nos interesa particularmente desde la
Optica de una forma de hacer periodismo caracterizada por un enfoque que escapa de la
descripcion realista y de los canales de interpretacion intelectuales o racionales para abrazar lo

sensacional apelando a los sentidos y las emociones.

El sensacionalismo, con todo, cuenta con una larga tradicion en lo que se refiere a su estudio
desde un prisma académico, habiendo sido objeto de numerosos trabajos en la historiografia
que se ocupa de esta tematica por investigadores como Bermeosolo (1962) o Alvarez (1987)*.
Los tultimos lustros su renovada presencia en los medios ha despertado el interés de otras
publicaciones como Del Rey Moratd (1998), Sanchez Noriega (1997) asi como la obra
colectiva de Celso J. Almuida (et. al) Sensacionalismo y amarillismo en la historia de la

comunicacion (2016)°, interpretandose este fendmeno o como un indicio de la pauperizacion
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de la calidad informativa como consecuencia de la anteposicion de los intereses mercantiles
frente a las funciones estrictamente informativas de las empresas mediaticas. Asi, el objetivo
de esta jornada es generar un espacio de reflexion y andlisis riguroso acerca de las visiones del
escandalo y de las practicas periodisticas sensacionalistas que atraviesan la historia de los
medios de comunicacion en el espacio hispanofono y lus6fono. Esperamos contribuir de este
modo a expandir el interés por estos fendmenos y a propiciar un debate que, partiendo del
estudio del pasado, nos permita (re)conocer formulas sensacionalistas de representar la realidad

y escandalos sociales, politicos y mediaticos que se dan desde el presente.

Problematicas posibles donde enmarcar las propuestas (listado no exhaustivo):

- ¢Coémo se ha construido histéricamente el tratamiento sensacionalista de la realidad?
(Qué estrategias se han empleado? ;Se han desarrollado tematicas mas propicias para

este enfoque? ;Coémo ha reaccionado el publico ante este tipo de periodismo?

- (Qué papel tienen el miedo y la violencia a la hora de configurar representaciones del
escandalo? {Como se interrelacionan sensacionalismo y moral? ;Qué forma acogen,
desde la optica sensacionalista, secciones como la cronica de sucesos o la cronica de

guerra en los medios hispan6fonos/lus6fonos?

- (Qué nexos existen entre sensacionalismo y politica? jEs el sensacionalismo una
herramienta de (des)movilizacion ciudadana? ;El tratamiento de los hechos en clave
sensacionalista puede orientar el sentido del voto o los apoyos de la opinion publica a

una determinada sensibilidad o causa politica? ;Mediante qué mecanismos?

- ¢Qué rasgos presenta el discurso periodistico sensacionalista cuando se refiere a
aspectos relacionados con la salud? ;Existe algiin vinculo entre este enfoque y el
alarmismo social? ;Qué papel tiene el escandalo en las representaciones vinculadas a
la consideracion social de la salud mental? ;Son compatibles sensacionalismo y

divulgacion cientifica? ;Qué relacion se da entre ambas nociones?
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(Qué caracteristicas asume el mensaje periodistico sensacionalista cuando se refiere a

clases particulares o a colectivos como los migrantes o miembros de la comunidad

LGTBI+, entre otros? ;Existe algiin vinculo entre el escandalo y el fenémeno de la
, 6

estratificacion o la diferenciacion social? ;Qué rol juega el sensacionalismo aqui?

(Qué propiedades muestra el producto medidtico sensacionalista cuando se refiere a las
mujeres? ;/y a las (nuevas) masculinidades? ;Qué resultados emergen al analizar el

sensacionalismo y el escandalo desde la perspectiva de género?

Cuando el sensacionalismo se refiere a la presentacion de hechos pasados... ;Qué
visiones de la historia se presentan? ;Como influye el periodismo, en general, y este
tipo de aproximaciones, en particular, en la configuracion de memorias colectivas?

(Como la imagen o la relacion entre imagen y texto se articula en los dispositivos

medidticos sensacionalistas? ;Como se construye el discurso visual del escandalo?

(Como ha influido la era digital en el desarrollo del sensacionalismo en los medios?

(Existen diferencias o semejanzas con respecto a los contextos analdgicos?

Ejes tematicos a los que podrian adscribirse las comunicaciones:

Violencia, miedo y sensacionalismo (analisis de géneros como la cronica de sucesos, la
cronica negra, la cronica roja, la cronica de guerra y catéstrofes, etc.).
Sensacionalismo y salud: alarmismo social, divulgacion cientifica, salud mental y crisis
sanitarias en los medios de comunicacion tradicionales y digitales.

Representaciones sensacionalistas de colectivos migrantes o grupos sociales
desfavorecidos (la comunidad LGTBI+, por ejemplo).

Escandalo, sensacionalismo y perspectiva de género en los medios de comunicacion.
Relacion entre tratamiento sensacionalista, escandalo y desinformacion.

Memoria colectiva y sensacionalismo en los medios de comunicacion.

Discursos visuales sensacionalistas (caricaturas, grabados, fotografias de prensa, etc.)
Medios digitales (redes sociales, periodismo en Internet, nuevos lenguajes de

comunicacion, etc.) y sensacionalismo.



Propuestas de comunicacion

Los y las autores interesados en participar en la Jornada de Estudios deberan enviar sus

propuestas de comunicacion entre el 24 de febrero y el 15 de mayo de 2025 a las siguientes

direcciones: ruben.cabal@unir.net ; raquel.irisarri@unirioja.es ; assoc.pilar@gmail.com

El resumen en francés, espafiol o portugués respetara las normas y la estructura siguiente:

- Formato: .doc o .docx

- Estilo: Times New Roman, 12, interlineado 1.5

- Estructura:

o Titulo

o Datos personales del autor/a:

Nombre
Apellidos
Institucion
Direccion postal
Teléfono

Email

o Breve CV incluyendo una seleccion de publicaciones recientes (max. 300

caracteres)

o Resumen de la propuesta de comunicacion (max. 600 caracteres)

o Eje (o ejes) temadtico(s) en el que se desea inscribir la propuesta de

comunicacion.

Las comunicaciones aceptadas se comunicaran el 30 de mayo del 2025. Tras la Jornada se

publicaran las comunicaciones que hayan superado la evaluacion cientifica externa por doble

ciego en un libro electronico de la coleccion PILAR bajo el sello editorial SILEX®.

La participacion en las Jornadas requiere del pago de la cuota de inscripcion:

- Docentes universitarios y otros comunicantes: 35€

- Estudiantes (doctorandos y becarios): 20 €

% Los volumenes se editan en el afio siguiente a la realizacion de la jornada, por lo que su publicacién
requerira abonar la cuota de inscripciéon del afio correspondiente.


mailto:ruben.cabal@unir.net
mailto:raquel.irisarri@unirioja.es
mailto:assoc.pilar@gmail.com

El pago de dicha cuota incluye, ademads, la afiliacion como socio de pleno derecho de la

Asociacion PILAR durante el afio en curso.

Las modalidades de pago serdn precisadas en una segunda circular.



